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Todo listo para vender, ¿y para limpiar? Cómo preparar tiendas y CEDIS para El Buen Fin
Ciudad de México, xx octubre de 2026.  A días de que arranque una de las temporadas comerciales de mayor actividad en México, tiendas, almacenes y centros de distribución se preparan para recibir un mayor flujo de consumidores y mercancías. En la edición de 2025, el 68% de las compras se realizó en tiendas físicas y las ventas totales alcanzaron los 219.2 mil millones de pesos.
Detrás de este movimiento existe una operación que necesita mantenerse activa durante jornadas cada vez más intensas. Inventarios, preparación de pedidos, carga y descarga de mercancías son algunos de los procesos que suelen ocupar el centro de la conversación logística. Sin embargo, existen otras tareas indispensables para mantener estos espacios funcionando y que también pueden beneficiarse de la tecnología y la automatización.
La limpieza es una de ellas. En instalaciones donde conviven personas, mercancías, montacargas, tarimas y equipos, el desafío no es simplemente limpiar más, sino hacerlo de forma eficiente y coordinada con los ciclos de la operación.
Para Karcher Professional, esto implica entender la limpieza como parte de la infraestructura que sostiene la actividad logística. A través de soluciones diseñadas para almacenes, centros de distribución, áreas de carga y puntos de venta, la compañía acompaña a la industria con tecnologías que permiten integrar estas tareas a sus flujos de trabajo.
“En una temporada como El Buen Fin, donde el tiempo y la coordinación son fundamentales, la limpieza también debe planearse como parte de la operación. No se trata de aumentar la frecuencia, sino de identificar cuándo intervenir y qué tecnología utilizar para mantener los espacios en condiciones adecuadas mientras el resto de los procesos continúa avanzando”, señaló Hugo Valdez, Gerente de Producto Professional para Karcher México.
Esta visión también alcanza a la automatización, que ya no se limita al movimiento, clasificación o preparación de mercancías. Hoy también puede incorporarse a procesos de soporte necesarios para mantener funcionando estos espacios.
Un ejemplo es KIRA B 50, la fregadora-aspiradora autónoma de Karcher Professional, diseñada para realizar tareas de limpieza de pisos de manera independiente en grandes superficies, permitiendo que el personal pueda concentrarse en otras actividades. Así, la automatización no solo ayuda a mover paquetes; también contribuye a mantener en movimiento la operación.
Sin embargo, cada espacio requiere una respuesta diferente. Durante El Buen Fin, en almacenes y CEDIS, las tareas de limpieza pueden coordinarse con los ciclos de recepción, preparación y despacho, combinando equipos de alto rendimiento para grandes superficies con soluciones autónomas para labores repetitivas.
En áreas de carga y descarga, donde el tránsito de montacargas, tarimas y mercancías genera polvo y residuos de forma continua, barredoras, fregadoras o aspiradoras profesionales permiten atender distintas necesidades reduciendo interferencias con el flujo de productos.
En tiendas y puntos de venta, el aumento de visitantes concentra la suciedad en accesos, pasillos y zonas de alto tránsito. En estos espacios, equipos compactos y maniobrables permiten realizar intervenciones puntuales durante la jornada y complementar las tareas de limpieza profunda.
En una temporada de alta demanda, el reto no necesariamente está en limpiar más, sino en planear mejor la limpieza: identificar zonas críticas, anticipar momentos de mayor actividad, asignar el equipo adecuado y determinar qué tareas pueden automatizarse.
Así, Karcher Professional aporta tecnología, equipos y conocimiento especializado para integrar la limpieza al ritmo de la industria logística y comercial, ayudando a mantener en movimiento aquellos procesos que hacen posible que todo lo demás siga avanzando.

Sobre Karcher  
Karcher es el proveedor líder de tecnología de limpieza en todo el mundo. La empresa familiar emplea más de 13,498 trabajadores en más de 160 filiales en 82 países. Para proporcionar un servicio de postventa continua en todo el mundo, dispone de 50 mil puntos de servicio en todos los países. Su pasión es tomarse en serio la responsabilidad de las personas, su cultura y su medio ambiente. 
Para más información, visita www.kaercher.com/mx
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